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Valkommen till Svenska Uppfinnareféreningens innovationsverktyg!

Vi har utvecklat denna sida med avsikten att méta nagra av de behov som innovatérer har. Det finns tre
huvudsakliga mal:

e Hjdlpa till med att utvardera den kommersiella potentialen i innovativa idéer.

e Hjalpa till med att utveckla idéer genom en modern innovationsprocess med fokus pa hela
affarsmodellen.

e Ge medlemmarna tillgang till hela det nationella natverket och majlighet att sdka efter specifika
kompetenser.

Innovationsverktyget som finns pa plattformen syftar till att hjdlpa dig att systematiskt arbeta med
utvecklandet av din innovation och hjalper till att rikta fokus till alla viktiga delar i processen. Manualen kan
forhoppningsvis ge svar pa de flesta av dina fragor relaterat till var man hittar saker i verktyget.

Vi rekommenderar att du tar hjalp fran minst en person som kritiskt kan ifrdgasatta dina antaganden och
komplettera din kompetens nar du anvander verktyget. Genom att involvera flera olika personer uppstar
mojligheten att diskutera de olika delarna och ni komma fram till kreativa l6sningar tillsammans. Dessutom blir
det roligare!

Har du ytterligare fragor, kontakta Helen Mattsson pa Svenska Uppfinnareféreningen pa


mailto:helen.mattsson@uppfinnare.se
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Kom igang

Skapa ett konto

For att kunna nyttja plattformen maste du skapa ett inloggningskonto. For att gora detta kravs en licens, varfor
du maste fa en registreringskod. Har du det kan du ga in pa och klicka pa "Registrera
ny anvandare”. Dar skapar du ett konto och anger din registreringskod. Om du saknar registreringskod, skicka
ett mejl till helen.mattsson@uppfinnare.se

Skapa en profil
Det forsta vi rekommenderar att du gor efter att du har skapat ett konto och loggat in ar att komplettera din
profil. Detta for att du ska kunna ta del av det natverk som plattformen medfér genom alla de anvandare som

véljer att offentliggdra sina kompetenser sa att andra kan hitta kunniga personer att ta hjalp av.

For att komma till profilhanteraren klickar du hégst upp i hogra hérnet pa gubben (se Figur 1).
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FIGUR 1: KLICKA HAR FOR ATT REDIGERA DIN PROFIL

Fyll i personuppgifter
Fyll i dina uppgifter, ladda géarna upp en profilbild genom att klicka pa ”vilj fil”. Om du ar medlem i SVENSKA
UPPFINNAREFORENINGEN kan du specificera i vilken férening du dr medlem via, eller om du &r direktansluten.

Annars valj “Ingen”.
Du kan valja huruvida du vill att andra ska ha méjlighet att se din profil (se Figur 2). Observera att om du véljer
att ha en dold profil har du inte heller maéjlighet att utnyttja natverket sjalv.

Profilbild

| Valj fil | Ingen fil har valts

Tillatna filtyper: .jpg .jpeg .png .g

Tillat inte andra anvandare att se min profil

Fornamn Efternamn

FIGUR 2: BESTAM OM DU VILL HA EN PUBLIK ELLER PRIVAT PROFIL

Specificera kompetenser

For att beskriva dina karnkompetenser, klicka pa stjarnorna sa att dessa fylls i. Det ar bra att fundera 6ver vilka
kompetenser som behovs for att na hela vagen med realiserandet av sin idé. Om man inte besitter alla
kompetenser sjalv finns det olika satt att komplettera detta genom att exempelvis ta in fler i sitt team. Annars
kan man behova betala for externa tjanster vilket kan bli dyrt. Lagg till ytterligare kompetenser genom att
skriva fritexter i faltet och tryck "Enter” eller pa den gréona check-knappen. Om du vill ta bort en tillagd
kompetens, klicka pa det réda krysset for den kompetens det galler.


http://irt.uppfinnare.se/
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FIGUR 3: LAGG TILL INFORMATION | DIN PROFIL

Sokfalt for att hitta specifik kompetens i natverket

Anvand narsomhelst sokfaltet for att hitta personer i ndtverket med en specifik kompetens som du efterfragar.
Kanske vill du be nagon om rad, fa hjalp med prototypframtagning, 3D-printing, rérbockning eller liknande.
Endast de som sjalva visar sin profil fér andra har méjlighet att anvanda sokfaltet for att hitta andra pa
plattformen med specifika kompetenser.

Klicka forst pa “forstoringsglaset” hogst upp i rutan (Se Figur 4).
@m 2 o0
FIGUR 4: KLICKA HAR FOR ATT FALLA UT SOKFALT

Da falls ett sokfalt ut (Se Figur 5) i vilket du kan soka efter andra medlemmar, specifik kompetens eller
medlemsforeningar.
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FIGUR 5: SOKFALT FOR ATT HITTA KONTAKTER ELLER SPECIFIK KOMPETENS



Om du klickar pa ndgot av de namn som kommer upp vid din s6kning kan du se deras profil och far mojligheten
att kontakta dem via e-mail. Du kan inte se personens mejladress, men om hen viljer att svara pa ditt mejl
kommer det till mejlkontot du har registrerat dig med och du far pa sa vis den personens kontaktuppgifter.



lteration 1: Utvarderingsverktyg

Starta ett nytt projekt
For att kunna starta ett nytt projekt maste du vara inloggad. Da bor du se ut ruta enligt Figur 5. Klicka pa ”Starta
ett nytt projekt”.

< Starta nytt projekt

FIGUR 6: STARTA ETT NYTT PROJEKT

Valkommen till innovationsverktyget

Genom att starta ett nytt projekt kommer du till startsidan for simulatorn. Lds igenom den introducerande
texten. Darefter ar du redo att géra en forsta utvardering av potentialen i din idé. Bérja med att namnge ditt
projekt.

Folj darefter instruktionerna som ges vid varje steg. Nar du klickar “nasta” sparas det du tidigare har fyllt i
automatiskt, sa att du narsomhelst kan atervanda till ditt arbete.

Oppna ett paborjat projekt

De projekt du har paborjat finns alltid sparade i var databas. Alla dina paborjade projekt finns att hitta pa
startsidan som du kommer till nar du loggar in, eller genom att trycka pa SUF-loggan hogst upp pa sidan. Klicka
pa det projekt du vill fortsatta arbeta med (som figur 6).

Projekt A

Senast redigerad

Idag 15:55

FIGUR 7: FORTSATT ARBETA MED ETT BEFINTLIGT PROJEKT

Ta bort ett projekt
Du kan ta bort projekt genom att klicka pa kugghjulet i den bla rutan for det aktuella projektet (se Figur 6).
Klicka pa “Ta bort” och darefter “Ok” i den gra rutan som dyker upp.

Sammanstallning
Efter att du har valt att ga vidare fran iteration ett kommer du till en sammanstallning (se Figur 8).
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FIGUR 8: SAMMANSTALLNING EFTER ITERATION ETT (UTVARDERING)

Fran sammanstallningen kommer du sedan vidare till utvecklingsdelen. Du kan inte atervdnda till iteration ett

men du kommer att fa méjlighet att uppdatera dina finansiella siffror i utvecklingsdelen av verktyget nar du
kommer till dessa delar.



lteration 2: Utvecklingsverktyg
Forst nar du ar fardig med iteration ett, d.v.s. en forsta utvarderande fas, far du tillgang till utvecklingsverktyget
(se Figur 9).
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FIGUR 9: UTVECKLINGSVERKTYGETS ALLA STEG

Figur 9 visar hur din canvas kommer att se ut nar du har gatt igenom alla steg. Stegen "6ppnas” dock succesivt
allteftersom du arbetar med din idé. Du maste alltsa ga igenom canvasen i en specifik ordning.

Modellen utgar fran ett affairsmodelleringsverktyg som kallas “Lean canvas” men det finns dven inslag av andra
metoder for att utveckla produkter som slutanvandarna verkligen vill ha, som manniskocentrerad design.

Det vi stravar efter i detta steg ar att se till att fokus riktas pa alla vasentliga delar i affairsmodellen under
utvecklingsprocessen. Problemldsare, ingenjérer, ja de som kommer pa I6sningar pa problem fokuserar Iatt och
garna pa den delen av processen som de ar mest intresserade av, d.v.s. [6sningen. Det ar helt naturligt att det
blir sa, men om malsattningen ar att utveckla en produkt som en slutanvandare verkligen behéver och vill ha sa
maste man lagga mycket tid och efterforskning dven pa andra delar. Innan man blir for kar i en specifik idé om
en losning bor man ta ett steg tillbaka och se till att man verkligen forstar problemet och de underliggande
behoven for de man utvecklar produkten for. Darefter maste flera tankbara I6sningar genereras och
utvdrderas. Detta hoppas vi ska bli tydligt genom att du anvander verktyget.

Vi foresprakar en mycket iterativ arbetsprocess dar insikter fran verkligheten leder till att produkten och
erbjudandet férandras for att mota problemen sa som de verkligen ar. Var darfor inte radd for att ga tillbaka i
din canvas och gora nddvandiga forandringar allteftersom du lar dig mer.

Nedan foljer en kort introduktion till varje del i utvecklingsverktyget.

Kunder

Det &r viktigt att tidigt definiera malgruppen eftersom det underlattar utvecklingsarbetet. Annars &r risken att
man forsoker gora allt for alla vilket slutar i att man inte gor nagot for nagon. Fyll i de rutor som &r relevanta.
Observera dock att dven om vissa element verkar onddiga sa bidrar de till att skapa en tydligare bild av
slutanvandaren, och det kommer bli lattare att forsta vad som ar viktigt fér hen, vilka kanaler som ar viktigast
eller effektivast for att nd den personen samt kanske vad betalningsviljan ar. Beskriv darfor din idealkund sa
noga du kan!



Det &r naturligtvis inte sakert att du vet vilka dina forsta kunder ar i ett tidigt skede. G6r da en gissning.
Antagligen kommer du senare att fa en djupare forstaelse for det, och da kan du ga tillbaka till detta steg for att
gora nodvandiga uppdateringar.

Behov
Koppla l6sning idag (d.v.s. vad gor anvdndarna for att méta behovet du har identifierat idag?) till det specifika
behovet du har identifierat.

LAsning

Om du har identifierat slutanvandarnas behov och verkligen forstatt dessa pa djupet har du goda
forutsattningar att utveckla en I6sning som moter dessa behov. Ofta har vi méarkt att man snabbt far en idé om
hur man kan l6sa problemet, och fortsatter utveckla den idén. Vi vill att du i detta steg ska generera manga och
helt olika idéer. Det &r mycket sannolikt att det finns andra satt att |6sa problemet pa som battre moter
slutanvandarens behov eller har battre Id6nsamhetspotential. Valj darefter ut kanske tre idéer som du gar vidare
med och bygger enkla prototyper av innan du avfardar dom.

Observera att tanken har inte ar att du ska utveckla en helt fardig produkt. Har vill vi snarare introducera dig i
hur man tanker nar man arbetar med produktutveckling med slutanvandaren i fokus, samt hur du leder en
idégenereringsprocess och valjer vilka idéer du vill fortsatta med. Utvecklingen av 16sningen kommer att ske
kontinuerligt genom hela processen.

Véardeerbjudande
Detta handlar om att forsoka formulera vad som faktiskt levereras till slutanvandaren.

Kanaler
Ha din slutanvindare och kdpprocessen i dtanke nar du funderar vilka kanaler du bér anvinda dig av. Aven
malet: hur manga slutanvandare maste du na?

Verksamhetsma

Det ar viktigt att ha mal, och vi rekommenderar att du funderar kring olika typer av mal. Dels bor du ha mal
som ar kopplade till kundnojdhet, eftersom néjda kunder antagligen ar en férutsattning for att du far
aterkommande kunder och rekommenderar dig till andra vilket ar villkor for att din verksamhet ska vara hallbar
pa sikt. Dels bér du ha finansiella mal sa att du far en forstaelse for vilka volymer du behéver komma upp i for
att na dessa mal (exempelvis om du pa sikt vill 4gna dig at detta pa heltid). For att nd den volymen behdver du
kanske anpassa valet av kanaler vilket i sin tur paverkar kostnaderna.

Avslutningsvis bor du fundera kring varfér du vill gora detta. Vad driver dig? Vad ar viktigt for dig? Finns det
nagra viktigare varden an att tjana pengar? Detta kan dven vagleda dig nar du fattar beslut senare om hur du
vill fortsatta driva ditt projekt, om det exempelvis ar i egen regi eller om du foredrar att hitta en licenstagare.

Intakter

For att fa en kansla for betalningsviljan fér din produkt kan du exempelvis jamféra med andra produkter som
|6ser problemet. Du kan dven forsoka ta reda pa detta genom att prata med kunderna. Observera dock att
manniskor i regel vill vara snalla och kan uppge en betalningsvilja som i sjdlva verket ar betydligt lagre. Det
effektivaste sattet att ta reda pa betalningsviljan ar att faktiskt forsoka salja din uppfinning eller en enkel
variant av den som dnda visar pa vardet.

| faltet ”Ovriga intdkter” far du majlighet att skriva med fritext. Kanske har du kommit fram till en affirsmodell
som inte innebar att du ska sdlja produkter direkt till slutkunden, du kanske snarare vill hyra ut dina produkter
eller har nagon annan kreativ idé.

Kostnader

Har forsoker vi hjalpa dig att tanka pa flera kostnader som kommer att uppstd som man annars latt glommer
bort. Dock ar varje projekt unikt liksom kostnaderna som medfdljer. Du kan vélja att satta vissa kostnader till O,
och du kan lagga till egna kostnadsposter under 6vrigt.
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For att bedriva en verksamhet tillkommer betydligt fler kostnader relaterade till lokaler, personalkostnader
o.s.v. Du kan valja att lagga till dessa under 6vrigt om du 6nskar.

Intradesbarriarer

Detta handlar om tva saker. Dels vilka barridrer som redan finns pa marknader som du maste éverkomma for
att komma in pa den, och dels pa vilket satt du hindrar andra aktorer fran att pa sikt inkrakta pa dina tilltankta
marknadsandelar. Det ar viktigt att forsta vardekedjan och ta reda pa om det finns ndgon mojlighet att ta sig in
déar och i sa fall hur detta kan goras.

Las igenom texterna noggrant och om du kdnner dig osaker rekommenderar vi att du tar kontakt med en
expert pa omradet.

Ovrigt

Startsidan

For att hitta tillbaka till startsidan klickar du pa SUF-loggan hést upp i mitten av sidan (se figur 10).

Observera att du alltid kan komma at sammanstallningen genom att klicka pa den bla knappen
”Sammanstallning” langst ner pa canvasen (se Figur 9), och du kommer att fordjupa dig i intdkter och kostnader
senare i canvasen vilket alltsa blir en uppdatering av din finansiella analys.
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FIGUR 10: GA TILLBAKA TILL STARTSIDAN

Posta ett inlagg
Om du vill stalla en 6ppen fraga eller sprida information till hela ndtverket borjar du med att klicka pa
”pratbubblan” hogst upp i rutan (se Figur 11).
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FIGUR 11: GA TILL GASTBOKEN

Da kommer da till en gastbok (se Figur 12). Skriv ett meddelande i faltet nedan och klicka pa skicka.

I
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Gastboken
| skicka |

FIGUR 12: POSTA ETT MEDDELANDE TILL HELA NATVERKET
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