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IP-STRATEGI?

En strategi — viktigt fran forsta bérjan

Att fa maximal kontroll och skérda framgang med
sin uppfinning ar ndgot varje enskild uppfinnare
onskar och stravar efter. For att skapa basta
mojliga forutsattningar att uppna just detta ar det
mycket viktigt att redan fran borjan tanka pa och
utforma en skyddsstrategi for sin uppfinning, for
att skydda den ifran kopiering och intrang.

Det finns flera skyddsalternativ att valja bland och
varje immaterialrattsligt skydd har sina fordelar
men ocksa sina begransningar.

Det starkaste skyddet uppnar du darfor genom att
kombinera de olika skyddsformerna utefter det
som tacker just din uppfinning.

Fordelar med IP

Har du ett starkt skydd for uppfinningen ar du
béattre rustad for kommersialisering av din vara
eller tjanst. Immaterialrattsligt skydd (eller sa
kallat “IP” — Intellectual Property) ger dig ett
rattsligt monopol 6ver uppfinningen. Exklusivitet
innebar bland annat att du kan blockera
konkurrenter eller tillata andra att anvdanda din
teknologi samt fa tillgang till andras IP genom
olika samarbeten.

IP-skydd 6ppnar darfor vagen for nya
affarsmojligheter, forstarker din férhandlings-
position och ger eventuella investerare en bra
forsakring av marknadspositionen.

Sist men inte minst, sa starker du ditt personliga
varumarke som uppfinnare.

Begransningar med IP

Immaterialrattsligt skydd ger dig en stark
position gentemot konkurrenterna men det &r
dock inte nagon "mirakelmedicin”.

Ett patent till exempel, innebér inte
automatiskt en garanti for att dina tédnkbara
kunder kommer att vilja @ndra i sina
tillverkningsprocesser for att implementera
just din teknologi.

Bara for att du har registrerat designen pa
exempelvis en specifik mobel, betyder det inte
per automatik att en storre aktor sjalvmant
kommer att kontakta dig innan de lanserar en
ny mobelserie dar vissa foremal ar relativt lika
nagra av dina egna produktidéer.

En annan viktig aspekt att fundera 6ver ar om
du inom en femarsperiod (efter att du ansokt
om ett eventuellt patent) kommer att ha
tillrackligt med resurser for att stamma ett
stort bolag for ett eventuellt patentintrang om
sa skulle ske?

Kostnader for IP

Det ar dessutom viktigt att vara medveten om
och ta hansyn till de kostnader som
tillkommer for varje typ av skydd du valjer.
Bade I6pande kostnader och
engangskostnader. Det géller alltsa inte bara
sjalva ansokningsavgifterna for patent eller
varumarke. De flesta kostnaderna ar indirekta
sa som till exempel ombudsavgifter, avgifter
for att uppratthalla ett patent eller de antal
timmar du lagger pa att svara pa fore-
lagganden.

For att undvika att du blir tagen pa sidngen
med diverse oférutsedda IP-relaterade
kostnader, ar det alltsa att rekommendera att
sa tidigt som mojligt i processen, tdnka
igenom och satta upp just din IP-strategi.



Efter att du grundligt har gatt igenom o
"inventerat” din uppfinning samt tagit reda pa
vilka delar som ar mest vardefulla ar det dags for
dig att vidta praktiska atgarder sa att du inte
missar mojligheterna att erhalla det starkaste
skyddet. Vi kommer i det kommande kapitlet ga
igenom de olika skyddsalternativen, kostnaderna
for dessa samt tips pa hur du kan spara pa dina
resurser — bade i tid och pengar.

Forst ut av skydden ar patent.

] Patent skyddar tekniken

patent ger dig e -arigt monopol éver
den tekniska funktionen. | utbyte maste
Patent- och registreringsverket offentliggora
din uppfinning for samhallet sa att alla andra
kan fa tillgang till din kunskap for att i sin tur
utveckla sina egna idéer. En patentansdkan ar
ett avgbrande steg och det gar inte att backa i
efterhand. Darfor bor du vara forsiktigt med
vad du behover avsldja i din eventuella
ansokan.

] Olika sitt att anvinda patent l

Alternativ 1:

Som forsta alternativ kan vi se pa att anvanda
patentet i den egna verksamheten. Det mesta av
det som beskrivs nedan ar relevant dven om man
planerar att licensiera ut sitt patent. Om man
tanker anvanda sitt patent som ett instrument for
att forbattra sin marknadsposition och sin
I6nsamhet sa stélls foljande krav pa patentet och
pa den egna formagan att utnyttja detta.

Alternativ 2:

Som andra alternativ kan vi se pa om ett patent
skall anvandas i samband med ett planerat
samarbete. Patent skall da vara ett satt att
definiera de rattigheter man har innan man gar in
i detta samarbete. Det stdlls i det har fallet
liknande krav pa patentet som ndr man anvander
det i egen verksamhet.

Alternativ 3:

Tredje alternativet ar att man avser att salja sitt
patent och da ar det viktigt att ha en uppfattning
om nar en sadan avyttring ar lamplig. Olika
tidpunkter for detta kan da vara

* Direkt efter inlamning
* Inom ett ar efter inlamning
* Senare och i sa fall nar

Det ar nastan alltid [ampligt att avyttra ett patent
senast inom 2 ar fran ansoékan. Vid planerad
avyttring stélls det liknande krav pa patentet som
nar jag anvander det i egen verksamhet eller
anvander det i samarbeten.




DESIGNSKYDD

I Sverige dven kallat Moénsterskydd

Designskydd - tacker utseendet

Det ar ingen tvekan om, att (ur kundernas perspektiv) det finns manga varor som man képer
eftersom man gillar utseendet. Det finns tusentals teknologier och harav patent i en telefon som vi
inte behover veta om nar vi handlar. Oftast tanker vi pa hur varan ser ut, hur den kdnns och om den
ar latt att anvanda. Designskydd ar till for att skydda utseendet, eller sarskiljande drag som goér din
uppfinning unik jamfért med konkurrenternas.

Till exempel:

Du har en uppfinning, det ultimata allt-i-ett
verktyget som underlattar all broddning av
hast. GIom gangtapp, skiftnyckel, fast
nyckel, skruvmejsel, renstapp, broddlada
och borttappade broddar. Broddplattan ar
det enda verktyg som behdvs for att klara
jobbet. Ett allt-i-ett verktyg for broddning
med fasta nycklar for de vanligaste
broddstorlekarna, renstapp for att fa ur
smutsen ur broddhalen och en gangtapp for
att fixa slitna och smutsiga gangor.

Broddplattan — Pia Sternberg

Dessutom kan man férvara atta broddar pa Man anvander standardstorlekar eftersom

plattan. Hasthoven behover aldrig sattas man vill att plattan ska passa till alla

ner, hela broddningen sker sakert och befintliga typer av broddar. Dessutom, ur

effektivt. ett nyhetsgransknings perspektiv, tillfor
broddplattan samma resultat som en

Soker man pa tillgdngliga verktyg som person skulle fa om vederboérande istallet

anvands for broddning av hastar, hittar man anvande en skiftnyckel.

flera sorter av broddar och tillbehor.

Rent pragmatiskt, uppfyller alla verktyg Det ar dock maijligt att man hittar pa ett

samma tekniska funktion - de faster broddar annat tekniskt problem som uppfinningen

pa hastskon. I6ser och kanske lyckas att patentera det,
men skyddsomfanget blir ganska smalt i det

Ett av de storsta hindren till patentering av fallet. Dessutom blir patentet tidskravande

uppfinningen, ar att broddplattan ar for och dyrt.

“uppenbar”, det vill saga den uppfyller gj
kravet pa uppfinningshéjd.



FORETAGSHEMLIGHETER |

Féretagshemligheter anvands oftast som
alternativ till patentskyddet. Férdelen med
foretagshemligheter ar att ett patent blir
offentligt och I6per ut efter 20 ar. Otilldten
anvandning av hemlig information skyddas enligt
Svensk lag sa lange informationen forblir hemlig.
Den som olagligt anvénder hemlig information,
kan vara skyldig att betala skadestdnd, béter och
riskerar till och med féngelsestraff. En utmaning
med hemligheter, ar att hantera de som hemliga i
forhallande till investerare, kunder, partners och
egna anstallda.

Foretagshemlighet ar egentligen all information
som man haller hemlig. Du maste kunna bevisa
att du har vidtagit atgarder for att halla
informationen hemlig och att det skulle skada din
verksamhet om konkurrenterna far
informationen.

Exempel pa vad som kan vara hemligheter:

e Kundlistor \

* Ritningar eller modeller som visar hur
uppfinningen fungerar

* Utkast pa framtida patentansokningar

* Dokumenterad information om
forhandlingar

» Skriftliga forklaringar eller bruksanvisningar

till anstallda som hanterar en sarskild
maskin eller anvander en hemlig algoritm.

| -

Vill man skapa nytta med sin uppfinning, maste
man kommunicera med andra. Det kan vara
frestande att beratta allt om uppfinningen till
en kund eller slanga ut ett par “viktiga” namn
till investerare. Det forsta man bor tanka pa ar
vem mottagaren ar och hur mycket mottagaren
behover veta for att kunna dra sina slutsatser.

Du klarar dig, om du till exempel berattar for en
investerare om att din uppfinning fungerar tack
vare en hemlig algoritm som ingen annan har
tillgang till. Man behover inte forklara i detalj
hur algoritmen fungerar och vilka principer man
anvander. Det gor dessutom ett bra intryck nar
man visar att man ar medveten om sekretess
och forstar vilken information som behéver
skyddas.
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”Vad kan jag sdga och vad kan jag inte séga?”
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